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Planowanie i realizacja kampanii promocyjnej

0go6lna charakterystyka projektu

Uczestnicy przygotujg projekt kampanii promocyjnej
wspierajacej rekrutacje na studia socjologiczne
organizowane na Uniwersytecie Ekonomicznym, w
odpowiedni sposob dobierajgc formy promocji i sposoby
ich docierania do odbiorcéw, prowadzac badania
ankietowe wérdd potencjalnych odbiorcéw kampanii,
wiasciwie planujac budzet reklamowy, cele i zadania,
szczegobtowe oraz metody ewaluacji kampanii.
Dodatkowo, uczestnicy samodzielnie zrealizujg jeden z
zaplanowanych przez siebie etapdédw kampanii.

Giéwnym celem projektu jest nabycie umiejetnosci
tworzenia przekazéw promocyjnych w réznych
konwencjach, w oparciu o wiedze z zakresu marketingu i
psychologii reklamy.

Zajecia bedg sie odbywaé w formie warsztatow,
rozszerzonych o czesé wykitadowa, wspartg studiami
przypadkow, ktora bedzie stanowié punkt wyjscia do

realizacji projektu. Uczestnicy bedg realizowaé projekt w
grupach, a swoje postepy bedg mogli konsultowaé
podczas zajet warsztatowych oraz indywidualnych
konsultacji. Ukonczone projekty zostang przedstawione
podczas finalnej prezentacji, podczas ktorej uczestnicy
dodatkowo beda mogli rozwing¢ swoje umiejetnosci
prezentowania wynikéw pracy na forum grupy.
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WIEDZA - poszerzenie wiedzy z zakresu marketingu,
reklamy oraz psychologii spotecznej; poszerzenie wiedzy
z zakresu konwencji przekazéw medialnych i ich
skutecznosci
KOMPETENCJE I UMIEJETNOSCI - umiejetnosé
planowania dziatan, umiejetnosé¢ przeprowadzenia badan
ankietowych oraz analizy jakosciowej uzyskanych
danych, wykorzystywania wiedzy teoretycznej w
praktyce, praca w grupie, delegacja i podzial zadan,
planowanie budzetow reklamowych, przygotowanie
profesjonalnej prezentacji, prezentacja wynikoéw pracy
DODATKOWE KORZYSCI - mozliwosé wykorzystania
pomysiow studentéw w ramach rzeczywistych dziatan
promocyjnych Katedry; dodatkowe zaangazowanie
studentéw w promocje kierunku studiéw i zachecenie ich
do bycia ,ambasadorami” marki.

1. Prezentacja zawierajaca zatozenia, metody, opis grupy
docelowej, opis planowanych dziatan reklamowych i
promocyjnych, wykorzystane narzedzia, jak réwniez

proponowany kosztorys i metody ewaluacji
przeprowadzonej kampanii
2. Prezentacja zawierajgca relacje z przeprowadzenia
wybranego etapu kampanii promocyjnej — zasieg,
ewaluacja, wnioski

3. Prezentacja wynikoéw badan jakosciowych
przeprowadzonych wsrod potencjalnych odbiorcow
kampanii
4. Raport w formie pisemnej

Informacje organizacyjne

mgr Katarzyna Sanak-Kosmowska
kasiasanak@gmail.com www.sanak.pl

marketing, reklama, psychologia spoteczna, psychologia
reklamy

Kazda z czteroosobowych grup indywidualnie wytoni
lidera bedacego odpowiedzialnym za delegacje
poszczegbdlnych zadan, kontakt z innymi grupami oraz
ustalanie indywidualnych konsultacji.
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Literatura:

1. Pierwszy tydzien: Wprowadzenie do projektu i podziat
na grupy, gtéwne zatozenia, opis grupy docelowej,
planowanie dalszych dziatan 4,5 h

2. Drugi tydzien: Spotkanie warsztatowe:
podsumowanie przeprowadzonych badan
ankietowych, kosztorys i ewaluacja kampanii
reklamowej, indywidualne spotkania konsultacyjne z
grupami 4,5h

3. Trzeci tydzien: Spotkanie warsztatowe: zaplanowanie
i przeprowadzenie jednego z etapodw kampanii
promocyjnej, indywidualne spokania konsultacyjne z
grupami4.5h

4. Po zakonczeniu projektu: prezentacje wynikéw prac
2h
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